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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国瓶装水行业发展趋势与市场年度调研报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 瓶装水产业发展概况 1  

第一节 瓶装水行业基本特征 1  一、瓶装水行业特点 1  二、瓶装水行业管理体制 2  三、瓶装水

行业在国民经济中的地位 2  第二节 瓶装水行业生命周期判断 3  第三节 瓶装水加工与处理 4  

一、过滤 4  二、蒸馏 4  三、逆向渗透 4  四、臭氧处理 5  五、紫外线处理 5     第二章 世界瓶装

水产业运行态势分析 6  第一节 世界瓶装水市场发展综述 6  一、中国瓶装水市场规模 6  二、中

国瓶装水人均消费量对比 7  三、美国瓶装水市场发展 8  四、日本瓶装水市场发展 11  第二节 

世界瓶装水市场运行动态 14  一、达能旗下矿泉水开发智能瓶盖，可追踪消费者水摄入量 14  

二、Highland Spring（高地泉）在英国推广使用100%回收瓶 14  三、Water Works推出纸盒包装

矿泉水 14  四、雀巢扩展风味气泡水系列 15  五、Vita Coco进军饮用水市场，推出新款铝瓶包

装水 15  六、可口可乐推出Dasani品牌的铝罐和铝瓶水 15  七、雀巢旗下矿泉水品牌Valvert推

出100％rPET瓶 15  八、SIG引进了具有ASI认证铝箔的无菌纸瓶 16  第三节 世界瓶装水产业发

展趋势预测 16     第三章 中国瓶装水行业市场发展环境分析 17  第一节 中国宏观经济环境分析

17  第二节 中国瓶装水行业政策环境分析 20  一、行业相关法律法规 20  二、行业相关主要政

策 23  三、行业相关主要标准 24  四、行业进出口贸易法规 26  第三节 中国瓶装水行业社会环

境分析 27  一、人口环境分析 27  二、教育环境分析 28  三、中国城镇化率 28  四、中国居民收

入 30  五、居民的各种消费观念和习惯 30     第四章 中国饮用水行业概况 34  第一节 饮用水基

础概述 34  一、中国淡水资源情况 34  二、饮用水水源的选择与保护原则 34  三、饮用水水质

标准分析 35  第二节 中国饮用水市场的变革分析 35  一、国内居民饮水现状分析 35  二、市场

各种饮用水的优势 36  第三节 我国饮用水行业运行态势透析 36  一、中国城市饮用水源水质达

标率情况 36  二、饮用水行业所面临的危机 36  三、地表饮用水水源存在问题 37  第四节 中国

饮用水安全保障对策 38  一、进一步完善饮用水水质标准 38  二、从城市规划角度加强饮用水

源保护 38  三、严格控制高风险污染物排放 38  四、加强地下水源的保护 38     第五章 中国瓶装

水产业发展透析 39  第一节 中国瓶装水发展历程 39  一、简述中国瓶装水行业商业史 39  二、

行业孕育阶段（1930-1982） 39  三、行业起步阶段（1982-2007） 40  四、行业快速发展阶段

（2007-2014） 41  五、行业品质提升阶段（2015-至今） 41  第二节 瓶装水行业发展规模分析

43  一、瓶装水行业市场规模 43  二、瓶装水行业销量增长 44  三、瓶装水行业价格走势 44  三

、瓶装水行业市场结构 45  第三节 瓶装水行业关键成功因素分析 47  一、强大的营销宣传能力



47  二、独有的渠道优势 50  三、优质广泛的水源布局 52     第六章 中国瓶（罐）装饮用水制造

行业数据监测分析 59  第一节 中国瓶（罐）装饮用水制造行业规模分析 59  一、企业数量增长

分析 59  二、收入规模增长分析 60  三、资产规模增长分析 60  第二节 中国瓶（罐）装饮用水

制造行业产值分析 61  一、产成品增长分析 61  二、工业销售产值分析 62  三、出口交货值分

析 62  第三节 中国瓶（罐）装饮用水制造行业成本费用分析 63  第四节 中国瓶（罐）装饮用水

制造行业财务指标分析 64  一、盈利能力分析 64  二、营运能力分析 64  三、偿债能力分析 65    

第七章 中国瓶装饮用水市场供给分析 66  第一节 中国瓶装水产量统计及增长情况 66  第二节 

中国华北地区瓶装水产量分析 66  第三节 中国东北地区瓶装水产量分析 67  第四节 中国华东地

区瓶装水产量分析 67  第五节 中国华中地区瓶装水产量分析 68  第六节 中国华南地区瓶装水产

量分析 68  第七节 中国西南地区瓶装水产量分析 68  第八节 中国西北地区瓶装水产量分析 69    

第八章 中国瓶装矿泉水市场深度剖析 70  第一节 中国瓶装矿泉水市场现状分析 70  一、中国瓶

装矿泉水对水源有较高要求 70  二、中国瓶装矿泉水市场消费情况 70  三、中国瓶装矿泉水市

场销量走势 71  第二节 品牌瓶装矿泉水市场营销态势 72  一、农夫山泉 72  二、伊利股份 73     

第九章 中国瓶装其他种类饮用水 75  第一节 瓶装天然饮用水 75  一、中国瓶装天然饮用水市场

概述 75  二、中国瓶装天然饮用水市场规模增长 75  三、中国瓶装天然饮用水市场销量增长 76 

第二节 瓶装纯净水 76  一、中国瓶装纯净水市场概述 76  二、中国瓶装纯净水市场规模增长 77

 三、中国瓶装纯净水市场销量增长 77  第二节 瓶装苏打水 78  一、中国瓶装苏打水市场概述

78  二、中国瓶装苏打水市场规模增长 78  三、中国瓶装苏打水市场销量增长 81     第十章 中国

未加糖及未加味的矿泉水行业进出口数据监测分析 82  第一节 中国未加糖及未加味的矿泉水

行业进口数据分析 82  一、进口数量分析 82  二、进口金额分析 83  第二节 中国未加糖及未加

味的矿泉水行业出口数据分析 84  一、出口数量分析 84  二、出口金额分析 85  第三节 中国未

加糖及未加味的矿泉水行业进出口平均单价分析 85  第四节 中国未加糖及未加味的矿泉水行

业进出口国家及地区分析 86  一、进口国家及地区分析 86  二、出口国家及地区分析 87     第十

一章 中国瓶装水产业市场竞争格局分析 88  第一节 中国瓶装水市场竞争分析 88  一、瓶装水行

业整体竞争格局 88  二、瓶装水行业整体竞争趋势 89  第二节 瓶装水细分品类竞争格局分析 91

 一、瓶装天然矿泉水 91  二、瓶装天然饮用水 92  三、瓶装纯净水 92  四、瓶装苏打水 92  第三

节 中国瓶装水企业提升竞争力策略分析 92     第十二章 中国高端瓶装水市场消费者调研分析

94  第一节 中国高端水市场现状分析 94  一、高端水的划分层次 94  二、高端水市场分析 94  三

、主要品牌价格对比 95  四、国内品牌进入状况 95  第二节 中国高端水消费者调查结果 96  一

、消费者属性分析 96  二、消费地域分析 96  三、消费者产品指标关注度分析 97  四、消费者

消费场景分析 99  五、消费者年龄分析 99  六、消费者价格认识情况调查 100     第十三章 中国

瓶装水品牌企业运营财务状况分析 102  第一节 康师傅控股有限公司 102  一、企业基本情况



102  二、企业瓶装水业务情况 102  三、企业运营财务指标分析 105  四、企业发展战略分析 105 

第二节 华润怡宝饮料(中国)有限公司 105  一、企业基本情况 105  二、企业瓶装水业务情况 106

 三、企业运营财务指标分析 106  四、企业发展战略分析 108  第三节 广州屈臣氏食品饮料有限

公司 108  一、企业基本情况 108  二、企业瓶装水业务情况 109  三、企业运营财务指标分析 109

 四、企业发展战略分析 109  第四节 杭州娃哈哈集团有限公司 109  一、企业基本情况 109  二、

企业瓶装水业务情况 110  三、企业运营财务指标分析 111  四、企业发展战略分析 111  第五节 

农夫山泉股份有限公司 111  一、企业基本情况 111  二、企业瓶装水业务情况 111  三、企业运

营财务指标分析 112  四、企业发展战略分析 114  第六节 景田（深圳）食品饮料集团有限公司

114  一、企业基本情况 114  二、企业瓶装水业务情况 115  三、企业运营财务指标分析 116  四

、企业发展战略分析 116  第七节 西藏水資源有限公司 117  一、企业基本情况 117  一、西藏水

资源 117  二、企业瓶装水业务情况 117  三、企业运营财务指标分析 118  四、企业发展战略分

析 120  第八节 青岛崂山矿泉水有限公司 121  一、企业基本情况 121  二、企业瓶装水业务情况

121  三、企业运营财务指标分析 122  四、企业发展战略分析 122  第九节 昆仑山矿泉水有限公

司 122  一、企业基本情况 122  二、企业瓶装水业务情况 122  三、企业运营财务指标分析 123  

四、企业发展战略分析 123  第十节 黑龙江五大连池仙池矿泉饮品有限公司 123  一、企业基本

情况 123  二、企业瓶装水业务情况 124  三、企业运营财务指标分析 124  四、企业发展战略分
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